
Die beiden Hamburger Firmen

AMC Consulting / Hardbeat Pro-

motion und Plattenmann haben

eine langfristige Zusammenar-

beit beschlossen. Ab sofort ar-

beiten die beiden Promotion / PR

Agenturen eng zusammen, vor

allem im Bereich der digitalen

Bemusterungen.

AMC / Hardbeat greift dabei
auf die von Thomas Rybka und
Sebastian Kluth (Lautblick) für
Jörg Böhm (Plattenmann) entwi-
ckelte und erprobte Bemusterungs-
plattform zurück, die nun für eigene
Zwecke modifiziert wurde.

Wie Jens-Markus Wegener

betonte, sei hier durch nun eine
perfekte Umsetzung in der Online
Bemusterung möglich. „Die neuen
Releases erreichen über unsere

Plattform www.deutsche-alternati-
ve-charts die Medienpartner und
Djs und ermöglichen ein direktes
Feedback, das auch jederzeit für
die Kunden einsehbar ist.“

Die hauseigenen Deutschen
Alternative Charts, kurz DAC, wer-
den künftig exklusiv über AMC Con-
sulting vermarktet und bilden seit

über 15 Jahren die alternative Club-
welt ab. Jörg Böhm: „Wir freuen
uns, mit den AMC / Hardbeat einen
so profilierten Partner auf unserer
Plattform begrüßen zu können.“

Thomas Rybka: „Durch ständi-
ge Optimierungen haben wir ein In-
strument geschaffen dessen Usabi-
lity  Standards setzt.“

AMC und Plattenmann kooperieren
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Stevie Münzner, Geschäftsführer von SJ Entertainmant, und Eber-
hard Pacak, Inhaber von Pacak Musikpromotion, vereinbarten eine lang-
fristige Zusammenarbeit, um für die Band „Treu & Wild“ das beste Umfeld,
Verlag und Label für das Debüt-Album zu finden. Unser Foto zeigt v.l. Ste-
vie Münzner (SJ Entertainment), Sebastian Treu, Markus Treu (beide
„Treu & Wild“) und Eberhard Pacak (Pacak Musikpromotion).

Pacak Musikpromotion und SJ
Entertainment vermarkten 
„Treu und Wild“ SchülerVZ ist bei deutschen

Teenagern die beliebteste Internet-

Gemeinschaft. Die weltweite Num-

mer 1, Facebook, steht bei Kindern

und Jugendlichen hierzulande auf

Rang 2. Das geht aus einer aktuel-

len repräsentativen Umfrage im

Auftrag des Hightech-Verbandes

BITKOM hervor. 

Demnach ist unter den 10- bis
18-Jährigen jeder Zweite (49 Prozent)
bei SchülerVZ angemeldet, 40 Pro-
zent nutzen das Netzwerk aktiv. Face-
book liegt knapp dahinter: 42 Prozent
dieser Altersgruppe sind dort Mitglied
und 38 Prozent aktiv. Weitere Anbie-
ter folgen erst mit großem Abstand.
Insgesamt 77 Prozent der 10- bis 18-
Jährigen sind in Communitys ange-
meldet, 74 Prozent nutzen sie aktiv.
„Drei Viertel der Teenager bis 18 Jah-
re nutzen eine Online-Community,
fast jeder Zweite ist sogar auf mehre-
ren Plattformen gemeldet“, sagte BIT-
KOM-Präsident Prof. Dr. August-Wil-

helm Scheer. „Es ist überraschend,
wie wenige Karteileichen es gibt. 80
bis 90 Prozent der Accounts großer
Plattformen werden aktiv genutzt.“

SchülerVZ am
beliebtesten 
bei Teenagern
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